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木材表面视觉环境学特性分析 n
.

木材视觉心理量的解析

李 坚 刘 一星 方桂珍
(东北林业大学 哈尔滨 1 5 0 0 4 0 )

摘要 以 62 人 (4 个组别 )观察 41 个代 表性树 种的木材样品
,

对 14 个视觉心 理变责进行评分的 心

理 浏验结 果 为墓本数据
,

探讨 了木材视觉心理 1 变 1 之问的联 来
、

因子 类别划分及其受验者 不同

组 别的视觉心 理特点
。

研究表明
:

木材视觉心理 1 的 某些 变黄之间有 着内在的联来
,

可 用主 成分分

析 的方法归 类
,

得 到综合视觉心理 1
; 不 同受验者 身份 组别 的结果具有 一些相似性

,

但某些方 面亦

表现 出不 同性 别
、

不 同学 习经历 的受验 者的心理特卢
、 。
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1 前言

木材视觉环境学的研究
,

对木制品
、

室 内

装饰材料的质量评价具有重要 的意义 巨’ 一 3二
。

视觉 心理量 的解析
,

是木材视觉环境学特性

的研究中不可缺少的重要环节 〔`一 `〕
。

前文曾

以心理测验结果为基本数据
,

探讨了木材视

觉物理量与视觉心理量之 间的关系阁
,

本文

就上述实验和心理测验结果
,

着重分析和讨

论木材视觉心理量的有关问题
。

2 试验材料和方法比幻

.2 1 试验样品

试验样品与前文 8j[ 相同
。

在对我国 1 10

种树种木材表面视觉物理量定量测量和系统

分析的基础上
,

选出覆盖全部树种材色范围
,

并具有代表性的 41 种树种的试样
,

用于心理

测验
。

2
.

2 视觉心理量的选取
、

测验和整理

视觉心理量的选取
、

测验和整理方法亦

与前文 sj[ 相 同
。

共选定 了 14 个视觉心理变

量
,

它们是
: “

优美
” 、 “

温暖
” 、 “

喜爱
” 、 “
明快

” 、

“

上乘
” 、 “
现代

” 、 “

洋气
” 、 “

刺激
” 、 “

舒适
” 、 “

豪

华
” 、 “

柔软
” 、 “

沉静
” 、 “

素雅
” 、 “

大方
” 。
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3 结果与分析

.3 1 视觉 心理变量之间的联系与因子类别

划分

以 合班混合组 ( 62 人 ) 心理测验结果为

基本数据
,

用数理统计方法分析视觉心理量

之间的联系
,

发现尽管这些视觉心理变量各

自有其不同的意义
,

但某些变量之 间还是有

着十分密切 的相关性
。

利用这些联系
,

可以分

析木材表面视觉环境学特性的特点
,

为将此

方面的研究成果能应用于指导生产实践
。

本

次选取 T
“

喜爱
” 、 “

舒适
” 、 “

上乘
” 、 “

刺激
"

为

主要分析对象
,

探讨它们与其他视觉心理 量

之间的相关性 (图 1~ 图 4 )
。

“

喜爱
”

是一个含义较广的心理感量
,

它

与其他心理量的相关表示受验者对木材表面

视感喜好的综合心理倾向
。

其相关的视觉心

理量依次有
“

优美
”
( 0

.

9 4 )
、 “

现代 ( 0
.

8 6 )
、 “
上

乘
”
( 0

.

8 6 )
、 “

大方
”
( 0

.

8 3 )
、 “

舒适
”
( 0

.

8 2 )
、

“

豪华
”
( 0

.

7 0 )
、 “
明快

”
( 0

.

6 6 )
、 “

洋气
”
( 0

.

5 9 )

等 (括号中为相关系数
,

以下同 )
,

参见图 1
。

“

舒适感
”

是评价木材居住性的一个主要

心理感量
,

可用它与其他心理量的相关来分

析受验者对室内环境装饰
、

和家具用材表面

视感的综合心理要求
。

其相关心理量依次有
“

大方
” ( 0

.

8 7 )
、 “

明快
” ( 0

.

7 7 )
、 “

柔软
”
( 0

.

7 7 )
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喜爱感
图 1 “

喜爱感
”
与其它视觉心理 t 的相关性

. 一 优美
; >< 一现代

;
口一上乘

.△一大方
.

甲一舒适
; 义 一豪华

; + 一 明快

舒适感

圈 2
“

舒适感
”

与其它视觉心理 t 的相关性

. 一大方
,
>< 一明快

,
口一柔软

;
甲一素雅

,

△一优美
. X 一温暖

,
+ 一 刺激
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上乘感

图 3
“

上乘感
”
与其它视觉心理 t 的相关性

. 一现代
; >< 一豪华

.
口一优美

;
甲 一 洋气

.

△ 一大方
; X 一 温暖 ; + 一刺激
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刺激感

图 4
“

刺激感
”
与其它视觉心理 t 的相关性

. 一洋气
,
. 一豪华

,▲一上乘
.

O 一紊雅
;
口一沉静

, , 一柔软

“

素 雅
”

( 0
.

7 4 )
、 “

优 美
,, ( 0

.

7 1 )
、 “

温 暖
"

( 0
.

6 3 )
、 “

刺激
”
(一 0

.

3 5 )等 (图 2 )
。

“
上乘

”

是一个与被观测物质量评价直接

相联系的心理感量
,

它对装饰用材
、

家具用材

的质量和价格的评估有一定的参考价值
。

其

相关心理量依次有
“

现代
”
(0

.

8 9 )
、 “

豪华
”

( 0
.

8 8 )
、 “

优美
” ( 0

.

7 9 )
、 “

洋气
"
( 0

.

7 7 )
、 “

大

方
,, ( 0

.

5 3 )
、 “

温暖
”
( 0

.

6 3 )
、 “

刺激
,’ ( 0

.

4 6 )等

(图 3 )
。

“

刺激
”
是一个含义复杂

,

难以一言以褒

贬的视觉心理感量
。

它与
“

洋气
” ( 0

.

7 3 )
、 “

豪

华
”
(0

.

52 )
、 “
上乘

”

感 (0
.

46 )呈正相关
,

似说

明
“

刺激
”

量较强的木材表面
,

可给人以
“

与众

不同
,

超凡脱俗
”

的新奇感觉
,

随之带来
“

豪

华
”

和
“
上乘

”

等心理联想
;
它自然地与

“

素雅
”

( 一 0
.

6 3 )
、 “

沉静
"

感 ( 一 0
.

6 3 ) 呈负相关
,

即

“

刺激
”

具动态特征
,

对具有静态感的心理感

量有削弱作用 (图 4 )
。

所以
,

根据需要
,

适当

地掌握
“
刺激

”

感觉量的程度
,

可获得较好的

综合视觉心理效果
。

例如对于客厅
,

为体现
“

豪华感
”

和
“

上乘感
” ,

需要增强
“

刺激
”
视觉

心理量 ;对于卧室
,

为强调
“

舒适感
” ,

应降低
“

刺激
”
视觉心理量

,

并相应提高与
“

舒适感
”

呈正相关的其它视觉心理量
;
对于书房

,

为获

得
“

素雅
” 、 “

沉静
”

的视觉环境
,

亦应适当地降

低
“

刺激
”
视觉心理量

。

这些不同的视觉心理

需求
,

可在选材和涂饰工艺中通过控制视觉

物理量的方法来解决
。

采用主成分分析方法
,

对视觉心理量进

行了因子类别划分的探索
。

其方法与前文图

相类似
,

根据视觉心理变量获得最大因子负

荷的主成分序号
,

划分视觉心理量的类别
,

同
·

2 1
.



时也得到综合视觉心理量的表达方式和树种

样本的主成分坐标
。

利用计算机进行统计分

析后
,

发现各受验者组的结果与全体成员组

(木工
、

家具班混合组 )的分析结果趋同
。

归类

于第一主成分的视觉心理量为
: “

优美
” 、 “

温

暖
” 、 “

喜爱
” 、 “

明快
” 、 “

上乘
” 、 “

现代
” 、 “

舒

适
” 、 “

豪华
” 、 “

大方
” ,

归类于第二主成分的量

为
“

洋气
” 、 “

刺激
” 、 “

柔软
” 、 “

素雅
” ,

归类于第

三主成分的量为
“

沉静
” 。

第一类因子可称为
“

通常性
”

或
“

一般性
”
视觉心理量因子

,

它们

反映人们在日常生活中对被视木材表面的一

般性心理感受和要求 (如美观程度
,

质量档

次
,

气派如何
,

新潮与否和亲近感程度等等 )
,

第二
、

三类因子可称为
“

特殊性
”

视觉心理量

因子
,

它 们在某种程度上反映人们对被视木

材表面的一些独特性心理感受和要求 (如西

洋风格
,

脱俗的奇异感
,

深沉的稳重感等等 )
。

采用上述分析得到的主成分分量
,

还可进行

综合视觉心理量与视觉物理量 (单变量或综

合变量 )之间的相关性分析
,

进一步探索木材

视觉物理量与视觉环境学特性的内在联系
。

利用该分析所得的主成分坐标分布图
,

还可

从视觉环境学特性的角度对被测树种进行类

别划分
。

3
.

2 不同受验者身分组别的视觉心理特点

为探讨不同受验者身分组别的视觉心理

量特点
,

及其它们对有关分析的影响程度
,

在

九个分组 8j[ 中
,

重点对木工班混合组
、

家具班

混合组
、

合班男生组
、

合班女生组的视觉心理

量矩阵进行了有关分析
。

其初步分析结果为
:

在视觉心理量与视觉物理量的关系上
,

各组

的分析结果具相似性 (例如明度指数与
“
明

快
”
感的相关等 )

,

在有些细节上因性别
、

所学

专业的不 同而有一些差异
,

说明视觉物理量

的心理感觉特性在人们的认识中具有一定程

度的共性
。

考察视觉心理量之 间的相关分析结果
,

各组虽有相似之处
,

如与
“

喜爱
”

感相关的其

它视觉心理量处于首位者均为
“

优美
” ,

其它

相关程度较高的视觉心理量也大致相 同于总
.

2 2
.

体混合组
;
但也可看出一些因受验者专业

、

性

别不同而产生差别的倾向
。

考察并比较不同专业组别的结果
。

对
“
上

乘
”

心理感量在家具班混合组分析结果中与

之相关程度较高的视觉 心理量依次为
“
现

代
” 、 “

豪华
” 、 “

洋气
” 、 “

优美
” 、 “

刺激
” ,

而在木

工班混合组依次为
“

优美
” 、 “

现代
” 、 “

豪华
” 、

“

大方
” 、 “

洋气
” ;
对

“

刺激
”
心理感量在家具班

混合组分析结果 中与之相关程度较高的视觉

心理量依次为
“

洋气
” 、 “

现代
” 、 “

上乘
” 、 “

柔

软
”
(负相关 )

、 “

豪华
” ,

而在木工班混合组依

次为
“

沉静
”
(负相关 )

、 “

洋气
” 、 “

素雅 ,’ ( 负相

关 )
、 “
柔软

”
(负相关 )

、 “

舒适
”
(负相关 )

。

从此

看出学习过美术课
、

专攻家具的青年人更注

重新潮感和奇异感
,

以此来评价制品或室 内

装饰的表面质量
;
而木工班混合组仍将传统

的
“

优美
”

感放在首要位置
。

合班男生组与合班女生组分析结果的差

别在
“

舒适
”

感的相关心理变量上有所体现
。

在男生组结果中与
“

舒适
”

感相关的视觉心理

变量 依次为
: “

大方
” 、 “

明快
” 、 “

素雅
” 、 “

温

暖
” 、 “

优美
” ,

而在女生组依次为
“

大方
” 、 “

柔

软
” 、 “

优美
” 、 “
明快

” 、 “

素雅
” 。

可看出
,

女生组

以
“

柔软
”
和

“

优美
”
心理量处于重要相关地

位
,

而男生组以
“
明快

”

处于重要相关地位
。

这

种结果体现了不同性别受验组对
“

舒适
”
感的

联想不同
,

还可看出女性纤柔
、

细腻的性格特

点和男性开朗
、

豪爽的性格特点对视觉心理

量的影响作用
。

在考察
“

刺激
”

感的相关视觉

心理量时发现
:

男生组中
, “

洋气
” 、 “

豪华
” 、

“

现代
” 、 “

上乘
”
均与

“

刺激
”

感具有较高程度

的正相关
,

而女生组中与
“

刺激
”

感明显呈正

相关的只有
“

洋气
” ,

对
“

豪华
” 、 “

现代
” 、 “

上

乘
”

无明显相关
。

这种结果似说明男生组比女

生组更具有活泼
、

追求奇异感的心理特征
,

所

以在视觉心理量的体察上有所不同
。

4 结论
4

.

1 在 14 个视觉心理量中选取几个视觉心

理量为主要分析对象
,

分析它们与其他心理



量的相关性
,

对于不同受验者组别对木材表

面视感的综合心理倾向
,

受验者对室 内装饰

用材和家具用材表面视感的综合心理要求和

价格
、

质量的评估等方面的预测具有积极的

意义
。

4
.

2 视觉心理量也可用主成分分析方法归

并类别
,

得到的综合视觉心理量和主成分坐

标分布图
,

可用于木材视觉环境学特性的有

关研究之中
。

4
.

3 不同受验者身份组别的心理测验分析

结果的一些相似性
,

表现出人们对木材表面

视觉感具有共通之处
,

但在某些方面亦表现

出不同性别
、

不同学习经历的心理特点
。
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改 钱者
:

由于出版 社及印剧部门的原因
,

我刊征订的《竹材 的工业化利用 》一书约推迟到今年

6 月出版
,

《中密度纤维板生产工艺学 》约推迟到今年 8 月出版
,

特此声明
,

盆订户谅解
。

欢迎广大读者继续征订
,

征订手续不变
。

旅到即寄发续
,

书到立即发书
。
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